NMANEAAAAIKEZ EZETAZEIZ TENIKOY AYKEIOY
NMAPAZKEYH 21 IOYNIOY 2013
AMANTHZEIZ ZTA ITAAIKA

A. KATANOHZH rPAMNTOY AOIoy
A1.1. |l testo si riferisce ai mega centri commerciali che sono diventati il
punto di ritrovo delle nuove generazioni.

2. |l testo analizza con brio un nuovo fenomeno della societa
odierna. Si tratta di un’analisi di carattere sociale.

3. Il centro commerciale offre ai giovani un luogo piu allegro, piu
colorato, piu vivace delle monotone strade di periferia. Per i
giovani € ormai una indispensabile seconda casa.

4. Scopo del testo € quello di offrirci una descrizione accurata di un
centro commerciale che sta imponendosi come il piu importante
punto di ritrovo dei giovani d’oggi.
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B. FTAQXIZIKH EMIFNQZH
B1.11. macchiato

12. scheda

13. ampia

14. traccia

15. odore

B2. 16. abbia
17. pud / potrebbe
18. &€ entrato
19. pulisce
20. siamo rimasti
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24.B
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. NAPAITQrH reANToy AOroy
Caro Roberto,

puntualmente anche questanno JI'estate & tornata
proponendo il solito piacevole problema di dove passare le
vacanze. Ho ancora un sacco di foto che mi aiutano a
ricordare le vacanze dell’anno scorso. La mia foto preferita &
quella del nostro gruppo di amici seduti attorno ad una
tavolata piena di piatti e di bottiglie. Anche quest'anno
abbiamo deciso di campeggiare in una piccola isola
dimenticata dal turismo di massa. Avremo una spiaggia tutta
per noi con serate indimenticabili in riva al mare. Pensiamo di
fermarci almeno per due settimane. Sono in programma
anche mini-gite nella zona centrale e callinosa dell’isola.
Avremo\ afithe un gommene per chi desidera fare pesca
subacquea. Spéro: proprio che: accetteraiil 'nosiro ealoroso
invito @ aspetto con impazienza la tua conferma. Ti @bbraccio
con affetto.
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